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命圣地的旅游纪念品，所以要在剪纸中多体现延安当地革

命中的大事小情，进而通过剪纸成品让革命圣地与历史故

事加强联系，成为游客认知历史的重要载体。如体现毛泽

东重要讲话场景、红军长征抵达延安场景、瓦窑堡会议场

景等等，将游客带入真实历史事件和场景中，吸引游客眼

球、激发游客复杂而多样的思绪，可以促其对革命圣地延

安多几分神圣感、多几分亲切感，起到拉近游客与延安距

离的作用。 [5]最后，单色剪刻“红色精神”，这类内容以

烘托出剪纸中的红色精神为主。红色精神，即中国共产党

带领全国各族人民在新民主主义革命抗战阶段、社会主义

革命建设阶段和社会主义现代化建设阶段的奋斗历程中所

形成的革命精神、建设精神和改革开放精神的集中体现，

可以效仿李映明的《“和谐号”动车》《鼓动株机》等作

品，从延安当地的典型事件中延展思路、提炼精髓，并在

灵感下完成红色主题系列的剪纸制作，这系列作品多含一

些抽象色彩，建议采用单色纸张完成，可以将游客的目光

主要聚焦到“内容”上而非外在设计上，便可赋予剪纸又

一重价值与魅力。

（二）从材质上进行开发

不管是否为红色主题系列的剪纸旅游纪念品，多以纸

张为材质去塑造各类艺术形象，但是在多样化市场经济发

展下，这种单一的发展模式受到了较多限制，不利于满足

所有游客的购买需求，这便意味着红色主题系列剪纸旅游

纪念品将丢失不少客户，不利于达到较大程度宣传延安革

命圣地的目的，其教育意义、传承意义也将大打折扣，为

此，新时期还需在材质上加以突破，注重材质的替换，才

可以带给游客不同的感受和体验。替换新材质需要介入科

学技术的力量，可以尝试在保留延安剪纸材质基础上，使

用更高档次的蜡光纸、布料等材质，从而达到更好的艺术

效果，对增强剪纸的牢固性有较好作用，同时也可提高保

存的便利性和长久性。通过更改材质的方法赋予剪纸新功

能，增强其创新性，从而增强游客购买欲。

（三）从个性视角进行开发

当前，年轻人是旅游纪念品的购买大军，延安革命圣

地的红色主题系列剪纸旅游纪念品还需考虑到这部分游客

的购买需求，需要更多地开发剪纸背后的个性。传统的剪

纸创作已经在慢慢落后时代发展，虽寄托美好愿想、也富

含红色思想，但是却不能较好地引起年轻人注意并成功让

他们消费，尤其是80后、90后旅游消费人群，需要迎合他

们的心态在剪纸旅游纪念品上做出一些改变，对传统的剪

纸旅游纪念品进行适当的创新，从中添加较为丰富的现代

文化，这样可以有效地吸引当代年轻人的兴趣，从而引导

年轻人进行剪纸旅游纪念品的传递。

建议将红色主题剪纸元素融入到现代设计中，制作成

墙饰、艺术品等，都可起到装饰家居环境的作用，甚至还

可以将部分剪纸元素与照片进行合成，以此吸引年轻消费

群体，不仅可以宣传剪纸技艺、宣扬延安精神，还可更好

地在年轻群体中渗透红色文化，间接传承红色革命优秀品

质。[6]

（四）在平面和立体转化上进行开发

延安的红色主题系列剪纸多以剪刀为造型基础工具，

通过分割纸张形成镂空造型，不妨采用新思路将平面镂空

造 型 转 变 为 立 体 镂 空 造 型 ， 从 而 达 到 开 发 目 的 并 增 强 红

色主题剪纸旅游纪念品的美观性、观赏性，相比于平面的

镂空造型多了一些趣味性，可以让剪纸内容更生动、更直

观、更形象。

在 红 色 主 题 系 列 剪 纸 的 这 类 开 发 上 ， 诸 多 手 艺 人 做

了多种尝试，如将纸张打开呈现出立体效果，而闭合后又

可成为一张普通的双层卡片纸，便于游客携带，也不必担

心剪纸造型有所缺损。或将红色主题系列剪纸单独支撑起

来，进而形成单独的剪纸艺术品，可以充当家居中的小装

饰，激发喜爱精致剪纸产品游客产生较强烈的购买欲望。

结　语

综 上 所 述 ， 革 命 圣 地 延 安 的 剪 纸 艺 术 有 着 较 为 悠 久

的发展历史，较为完整地保留了古老剪纸艺术，同时也较

好地融合了现代化元素，促进了剪纸产业的较好发展。当

前，延安旅游业发展的如火如荼，在大力推动旅游产业发

展过程中，衍生出了红色主题系列剪纸旅游纪念品这一产

物，为延安旅游发挥宣传作用，也可进一步传播当地的红

色文化，较好地让游客传承红色文化，为此，新时期还需

继续开发延安红色主题系列剪纸旅游纪念品，为延安精神

与红色优秀品质更好发扬和传承起到积极促进作用。
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