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振兴之问思考篇04

个阶段。本阶段任务应该是从陕菜文化进入到文

化陕菜的研究，要做的事情还很多，但有四点是

重中之重，一是提升文化陕菜研究的水平，二是

以文促餐助力产业化的发展，三是加强食品安全

检测，四是加快陕菜走出去的步伐。

（一）提升文化陕菜研究的水平可在三个方

面着手：

1、拓宽陕菜研究的广度，我们目前的研究局

限于烹饪范围，烹饪也局限在菜肴，需要向厨师

教育、地理标志产品以及知识产权等方面拓展。

2、拓展研究的深度，之所以称为文化陕菜，

是 因 为 其 背 后 的 文 化 历 史 、 民 俗 风 情 、 价 值 追

求、审美情趣、非遗技艺等都值得研究。

3、加大研究力度，目前陕菜研究有三少：人

才少、经费少、转换少。目前陕菜的研究，首先

成果不少，但与企业接合的少，很多没有转换成

实用价值。其次，现在陕菜研究人才稀缺，面临

断代的危机。需要吸纳更多的专家学者参与，培

养年轻学者，提升研究水平。三是陕菜研究需要

大量的经费才能更好的开展，如制作视频，出版

专著，编辑画册等，高质量的出品需要政府、企

业以及社会共同支持，才能将陕菜的研究进行下

去，才能更好地推广和弘扬陕菜。

（二）以文促餐助力产业化的发展

后 疫 情 时 代 ， 大 家 更 注 重 健 康 ， 对 餐 饮 的

要求会更高，对食材的原产地和质量的诉求也会

增加。这就反过来促进了餐饮产业化的发展。如

何将健康食材从田间地头安全地摆上餐桌，是产

业化要解决的问题，也是摆在企业和研究人员面

前的新的课题。饮食文化不光是停留在文字中和

口头宣传上，更多地是要进行应用，将饮食的故

事和文化附加在食品身上，形成全方位的文化加

载，如企业的文化，核心价值观，企业的目标，

员 工 的 精 神 面 貌 ， 训 练 程 度 ， 对 产 品 的 了 解 深

度，产品设计和包装，以及产品的衍生产品的全

方位设计，都是针对产品的专业的，专项的文化

综合开发， 有了这个意识，才能真正做到以文促

餐，实现产业化发展。

（三）加强食品安全检测

陕西餐饮企业在创立和发展过程中，普遍存

在不重视商标注册和知识产权保护，这个问题在

西安市和陕西省评审老字号和名吃的活动中暴露

无遗。很多的在民间知名度很高的食品和餐饮企

业因此而落选，非常可惜。但也提醒了这些企业

在今后的发展中一定要加强保护意识，经过几年

的宣传，这两个问题已得到企业足够的重视。而

目前出现的新问题是企业产品的安全检测意识不

强，应检而未检的产品太多。据一些机构分析，

中国北方的食品产业水平与南方相比，差距不是

一年两年。关键就在于商标注册、知识产权保护

和食品安全检测做的不到位，因此，现在的任务

就是要大力宣传食品安全检测。这样既不能保证

产品的持续性、安全性，也不能保证产品的标准

化和工业化和产业化。

（四）加快陕西餐饮走出去的步伐

陕西餐饮经过十几年的整合与努力，已经有

了一些实力企业走出陕西，如魏家凉皮，刘一泡

等。但与河南，广东等地相比，不仅是传统食品

加工外销这一块没有竞争力，既便是正在兴起的

预制菜这块简直落后更多。因此，疫情后，人们

的生活习惯发生了很多的改变，预制菜已经占比

上升，抓住预制菜的生产和销售，做好预制菜的

工业化生产，势在必行，也是陕西餐饮走出去的

一个非常重要的抓手。而产业化和走出去必须在

完成以上三个工作后才能放手去做。陕西餐饮走出

去，还要做好资源整合，优化产品。从众多的陕西

食品和餐饮中臻选出可以标准化的，工业化生产

的，产品符合质量检测的，有技艺传承的，有文化

溯源的，味道好的产品进行全方位研发，进行工业

化生产。再加上文化包装，如设计配合产品的旗

舰店，室外，室内设计，包括桌椅餐具服装等等

一揽子研发，然后政府搭台，企业唱戏，大力宣

传。唯此，陕西餐饮才可以顺利走向全国。
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