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元定位，实现文化资源从文艺价值、产品价值、产业价

值的多元立体的“创意产业”链条。首先，建构与地方

一二三产业融合的原生品牌下的文创子品牌：在充分调

研各县（市、区）、乡镇生活、生产、生态的基础上，

重新梳理确立原生主品牌与农业生产、工业生产、乡村

生活之间的关联，形成以农业为基础，实现“接二连

三”的文创品牌产业融合格局。其次，建构原生主品牌

与知名品牌的外延联合文创子品牌，依靠知名品牌价值

的重新组合和传播，活化原生品牌。最后，基于“陕西

省民间文化艺术之乡”主品牌形象体系及子品牌的空间

定位布局，设计原生主品牌下的系列子品牌视觉形象体

系及文创产品。

4、构建原生主品牌及集群子品牌的文创集群品牌体

系，实现文化发展和文化产业的同频共振

对“陕西省民间文化艺术之乡”文创集群品牌建

设的整体发展进行布局，规划品牌建设的远景目标、文

化内涵以及品牌管理组织与方式、集群品牌视觉设计体

系及文创产品等，构建“陕西省民间文化艺术之乡”文

创集群品牌路径。包括：区域、产业集群的经营观念、

文化、服务形象、区域形象、行为规程的功能定位、竞

争定位与受众定位分析等。以文创集群品牌为引领，充

分发挥“陕西省民间文化艺术之乡”公共文化品牌的示

范、辐射、导向及带动作用，积极探索传统优秀文化介

入新时代的可行路径，强化公共文化品牌的服务效能，

进一步健全“陕西省民间文化艺术之乡”公共文化服务

体系，有效促进“陕西省民间文化艺术之乡”文创集群

品牌统一规划、统一设计、统一宣传的品牌整合格局，

强化区域品牌的塑造，增强“陕西省民间文化艺术之

乡”公共文化品牌的振兴动能，倾力盘活“陕西省民间

文化艺术之乡”各县（市、区）、乡镇文化产业的集群

发展态势。

结　论

以“集群品牌”为“陕西省民间文化艺术之乡”

文创品牌架构框架，以“品牌定位”树立原生主品牌文

化内涵及定位，以“跨界联合”延伸原生主品牌品类，

从强化品牌影响力、提升品牌价值、升级品牌结构等角

度，提出了“陕西省民间文化艺术之乡”经济文化产业

质效双升的文创集群品牌建构路径，最终建立“陕西省

民间文化艺术之乡”文创产业多样化的空间布局，构架

出强化自身主品牌的集群化、系统化的文创集群品牌建

设路径。

“集群品牌”的发展路径改变了“陕西省民间文

化艺术之乡”以行政县（市、区）、乡镇等小单位开展

公共文化品牌定位的做法，使“陕西省民间文化艺术之

乡”跳出“唯”传统特色民间文化艺术资源的历史局

限，重新审视“陕西省民间文化艺术之乡”品牌价值与

消费者的对应关系，进而调整品牌核心价值与功能，实

现“陕西省民间文化艺术之乡”公共文化品牌的重塑与

复兴，推动及优化了乡村文化高效、高质的转型升级，

对县域文化产业推动地区文化产业、丰富陕西文化产业

内涵都具有重要意义。
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