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同时也增进了消费群体的文化认同感和自豪感。

二 是 要 扩 大 文 旅 消 费 的 主 体 ， 实 现 传 统 文 化 的 价

值。坚持以发展传统婚俗文旅产业为载体，依托婚姻文

化 、 婚 俗 文 化 、 婚 礼 文 化 等 不 同 的 文 化 资 源 和 旅 游 形

式，创造出“婚俗文化、婚礼文化+特色旅游”的业态融

合，而且还可以根据客户的需求定制特色产品，以此满

足国内外不同消费层次客户的需求，为文旅融合发展开

辟一条新路，形成独具特色的陕西文旅新形式。相关部

门可以支持举办本地区和跨地区的相关活动，深度促进

文旅融合，推出新产品、壮大新业态、打造新场景、叫

响新营销、做精新IP、做实新消费，丰富优质产品和服务

供给，打造更多旅游核心吸引物，以品牌推动宣传。

创新和完善“文旅+婚庆”产业体系，深化产业融合

度，助力陕西文旅发展，同时依托陕西文旅本身的优势，

提高产品和服务质量，走好文旅融合的高质量发展之路，

从而做到更好传承弘扬中华优秀传统文化，让厚重与时

尚、传统与现代、开放与包容在三秦大地交相辉映。
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多、质优的企业给予资金补贴、政策优惠等。政府向企

业开放数据，企业、社会公众参与开发利用数据，这个

过程是打破数据壁垒，协同合作的过程。一方面能够最

大化地激发数据价值，催生多种新型服务，满足人们的

多元化需求，另一方面也能够为政府提供新的思路，调

动各方主体参与社会治理的积极性、主动性和创造性，

通过多方参与互动，让数据发挥出更大的价值。
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