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打造“康养到贵州”品牌对策研究
 邓小海

打造“康养到贵州”品牌，既是顺应康养市场发展之义，凝聚康养发展合力之要，

也是推动康养产业升级之举，提升康养产业竞争力之需。当前，“康养到贵州”品牌打

造正面临着品牌根基不稳、品牌影响力不强、品牌氛围不浓、品牌支撑不足等困难挑

战。要聚焦产品服务，铸牢“康养到贵州”品牌根基；聚焦影响力提升，做实“康养到

贵州”品牌建设；聚焦法治思维，厚植“康养到贵州”品牌环境；聚焦要素保障，强化

“康养到贵州”品牌支撑。

我国多元化康养时代正在到来，人民群众康养

消费需求正向高品质和多样化转变。康养是

当前中国人在闲暇时光的新追求，正在成为美好生活的

新内涵。特别是人口老龄化进一步加速了康养的需求，

度假型养老模式已经兴起，养心、养生、养老的健康旅

游逐渐成为主流。我国康养行业通过多元化发展，行业

正在发生前所未有的新变化，康养产品供给结构持续优

化，高等级康养产品供给正持续增长。在此背景下，贵

州提出要加快发展康养产业，打造国内一流度假康养目

的地，打响“康养到贵州”品牌。因此，深入分析贵州

打造“康养到贵州”品牌的时代价值、基础条件、存在

的困难以及对策建议具有重要现实意义。

打造“康养到贵州”品牌的时代价值

康养既是现代服务业的重要组成部分，也是满足人

民美好生活需要的重要内容。打造“康养到贵州”品牌

既是顺应康养市场发展之义、凝聚康养发展合力之要，

也 是 推 动 康 养 产 业 升 级 之 举 、 提 升 康 产 业 养 竞 争 力 之

需。

（一）顺应康养市场发展之义

在 健 康 中 国 战 略 及 后 疫 情 背 景 下 ， 我 国 正 从 被 动

医疗转向主动健康的全民康养阶段，多元化康养时代正

在到来，康养成为一种生活方式，成为人们在闲暇时光

的新追求和美好生活的新内涵。康养市场也正在发生前

所未有的新变化，高品质康养产品持续增长，定制化、

智慧化、科学化的康养产品服务方兴未艾，旅居康养、
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运动康养、医美康体等多元康养方式加速迭代。必须看

到，品牌能够在促进强大市场形成中发挥引领作用，打

造“康养到贵州”品牌有助于引领贵州康养消费，满足

康养消费者的潜在需求，形成强大、有效的康养供给体

系。

（二）凝聚康养发展合力之要

康 养 既 是 “ 康 ” 与 “ 养 ” 结 合 ， 又 是 “ 身 ” 与

“心”统一；既是产业，又是事业。康养发展既需要有

为政府，也离不开有效市场，更需要凝聚各方合力，构

建共商共建共享发展新局面。品牌是政府部门、市场主

体 以 及 社 会 各 界 共 同 努 力 之 下 所 建 立 起 来 的 ， 具 有 引

领、带动、提升区域特色产业发展和推动经济高质量增

长的重要作用。打造“康养到贵州”品牌有助于贵州康

养 标 准 、 标 识 、 标 志 的 建 立 ， 增 强 市 场 对 贵 州 康 养 产
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