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度假地品牌，并举办各类冰雪文化和旅游活动。

2、探险精品项目榜上有名。2023年4月在哈密举办

首届探险旅游发展大会暨中国探险者大会，紧密贴近个

性化消费群体、主动加强文化和旅游产品供给、进一步

完善丰富文化和旅游产业布局。新疆克州慕士塔格峰、

和田地区板兰格（昆仑圣境）景区、博州木特塔尔沙漠

景区、伊犁州夏塔景区、哈密市翼龙雅丹大海道景区、

生产建设兵团第一师阿拉尔市塔克拉玛干三五九旅文化

旅游区等被列入10个全国探险旅游精品景区，大海道、

乌孙古道、克里雅古道、狼塔古道、塔沙古道、G219新

藏线等6条线路为全国探险旅游精品线路。新疆已有20余

家低空旅游景区，10条线路为全国沙漠旅游精品线路。

3、红色旅游线路推陈出新。2023年，新疆全面整合

包括八路军驻新疆办事处纪念馆、新疆生产建设兵团军

垦博物馆等红色旅游资源，推出革命火种、英雄之路、

大国重器、时代楷模、乡村振兴、红色边防等六大主题

13条红色旅游精品线路，线路涵盖南北疆各级爱国主义

教育基地和红色旅游景点景区。

建 新 地 标 ， 打 造 精 品 项 目 ， 新 疆 长 城 公 园 呼 之 欲

出。长城是我国现存规模最大的文化遗产，国家认定的

新疆长城资源共计212处，东西绵延2000余公里，其中

唐代长城资源最多，共有187处。新疆依托境内丰富的长

城资源，打造长城国家文化公园新地标，包括国家重点

工程克孜尔尕哈烽燧世界文化遗产公园、尉犁县丝绸之

路长城文化博物馆、轮台县拉依苏烽燧保护修缮项目，

自治区级重点项目西域都护府长城国家文化公园、库车

长城文化产业园、若羌米兰长城国家文化公园（米兰遗

址保护修缮）项目、墨玉县长城国家文化公园（墨玉县

烽燧遗址保护修缮）项目等，规划6条风景道让自然风

光与长城文化交相辉映，包括G217独库公路长城文化风

景道、拜城县乌孙古道长城文化风景道、木头沟段长城

文化风景道、皮山县桑株古道长城文化风景道、和静县

阿拉沟长城文化风景道、塔莎古道长城文化风景道（莎

车段、塔什库尔干段）。并将长城国家文化公园（新疆

段）的建设和乡村振兴结合在一起，把周边的历史文化

名村、名镇都纳入长城国家文化公园体系中。通过“文

化+旅游”战略，开发一批高品质文化旅游产品，让新

疆长城游成为人们了解历史、感悟中华文化、增强文化

自信的过程，铸牢中华民族共同体意识。新疆是保有众

多历史遗迹遗存的天然博物馆，以文化遗产为依托，打

造新疆高端旅游品牌，擦亮“新疆是个好地方”金字招

牌，已成为新疆文旅业的共识。

加快发展旅游演艺，文化与旅游深度融合，异彩纷呈。

（1）舞台大剧持续推出，生动讲述新疆故事。2023

年新疆推出《新疆之夜》《玛纳斯》《张骞》《大唐烽

燧》《你好，阿凡提》《幸福来敲门》等一批重磅舞台

大剧，大型音舞诗画《掀起你的盖头来——新疆是个好

地方》在五省市成功巡演。

（2）历史文化游锦上添花。近年来，和田地区依托

古于阗约特干故城遗址资源，携手北京舞维视界打造约

特干故城全域行浸式超感演艺《万方乐奏有于阗》。故

城内布局美食街巷、民宿酒店、手工作坊、文化展馆等

场景业态，以现代技术全景演绎“一城两风情，一街一

特色”，再现丝绸之路古于阗繁华盛景，让游客在白天

“十方百戏”、夜晚“故城故事”中体验千年古于阗荡

气回肠的历史长歌，打造出了一张和田文旅新名片。

（四）宣传不停：“请进来、走出去”，全力唱响

“新疆是个好地方”地域品牌

“请进来、走出去”，全方位打造文旅宣传立体网

络“引客入疆”。

一是请进来推介。重启慕士塔格峰登山活动，2023

年迎来全国300多位登山队员，克州高山特种运动和旅

游业开启全面发展模式，更是打开了用网络直播方式把

新疆高山特种运动推向全国乃至全球的快速通道。举办

2023年自治区旅游发展大会暨“新疆是个好地方”旅游

推介会，全球网络直播，中亚五国和全国各地约600名

嘉宾齐聚喀什共谋新疆文旅高质量发展大计。10月“冬

日胜景”全国旅游宣传推广暨“新疆是个好地方”对口

援疆19省市旅游推广援疆活动在和田市举行，新疆向全

国发出冬季旅游“邀请函”。自治区旅游宣传推广中心

以抖音号“新疆是个好地方”为媒质，整合全区资源、

拉动各方联动全方位立体式宣传新疆，已收获24.3万粉丝

及175.5万点赞。新疆在旅游资源宣传推介上注重网络直

播、短视频直播、抖音、小红书、快手、微信公众号等媒

体营销，积极利用新媒体资源多样化地展现了大美新疆。

二是走出去引客。2023年3月全疆14个地州市组团赴

广州参加“新疆是个好地方”文化旅游推介活动，1000

多家相关文旅企业和旅行社参与，30多家文旅企业签约1

亿元，引客入疆3000多万人次，营造了强大的宣传效果。

6月“新疆是个好地方”专场推介会在香港、澳门举办，

8月新疆文化和旅游海外交流活动（日本专场）在大阪举

行，为新疆旅游造势的同时也引客“一路向‘新’”。

三 是 平 台 造 势 ， 送 客 入 疆 。 2 0 2 3 年 1 0 月 新 疆 与 携

程、同程、飞猪3家国内知名在线旅游平台合作，签订战

略合作协议，线上线下“送客入疆”。

四是科技赋能、双向奔赴，开启宣传新模式。华为


