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距离峰会开幕式只剩五天时间了。而一般定制产品从设

计到包装最短要半个月。设计环节公司可以自己把握，

但包装礼盒手袋是另一家公司在做，加上运输的时间，

能否完成任务，是对公司生产协调能力的一次考验。

国 际 会 议 ， 世 界 级 平 台 ， 国 礼 级 别 ， 一 千 套 伴 手

礼，不要说这些元素集结起来，单单其中一个，对张永

宁来说都是有极大吸引力的。

设计主题很快就确定为展现富平的自然景观和发展

特色。设计团队随即转入不计入成本的疯狂模式，开始

通宵达旦工作。

伴 手 礼 最 终 确 定 为 “ 怀 德 行 远  富 庶 太 平 ” 茶 席 礼

盒。富平的法源寺塔、金粟山、万斛山塔、圣佛寺塔、

金代铁佛、曹村柿子风情小镇、望湖楼、富昌路大桥、

石川河公园、陶艺村、富庶太平塔、温泉河湿地公园、

柿柿如意公园和中华郡都一一展现在茶席长卷上。茶席

以富平堑城文化为核心，勾勒出一派欣欣向荣、乡村振

兴的面貌。礼盒中还有“福”柿和“喜”柿两个手工布

艺柿子香囊。

张永宁说，包装礼盒最后是通过长途客运车捎货的

方式运到工厂的。峰会前一天晚上10点钟，她按要求把

1000多套茶席礼盒送到会场，她紧绷的神经一下子松了

下来。

很快，木兰摇设计的文创产品作为峰会伴手礼消息

就传开了。朋友们都打电话恭喜她，说富平柿子饼、柿

子酒、羊奶粉特产都上会了，木兰摇是富平乡村振兴中

文化振兴的一个代表，让富平以一个更加立体的形象展

示在与会代表面前。

这次机遇扩大了木兰摇品牌市场。张永宁说，不久

之后，就陆续有中亚客商来协商合作，现在木兰摇的产

品已经开始在乌兹别克斯坦销售了。

2023年9月，张永宁随陕西省代表团出访中亚，木兰

摇土布文创产品也同时亮相中亚。

土布文创打造原创精品

品牌创立之初，张永宁给木兰摇的市场定位就是中

高端。坚持原材料棉花全部来自新疆，保证纯棉品质；

坚持原创设计，把土布做成文创产品。这是木兰摇撬开

市场的一把钥匙。

为 什 么 对 土 织 布 情 有 独 钟 呢 ？ 张 永 宁 说 ， 她 上 初

中时一条外婆手织的床单，三十多年了，一点没坏还在

用，而且依然柔软舒服。

土 织 布 的 特 点 是 无 甲 醛 、 无 荧 光 剂 ， 透 气 性 好 ，

越用越舒服。传统土布的颜色不会那么亮丽，多是单一

的红白蓝绿竖条条，这种自然之美也最能征服人心，永

不过时。木兰摇的理念是把传统土织布最优质的部分保

留，融入适合现代人需求的元素，不能让人一想起土布

就是粗糙，颜值不高。

张永宁说，市场上一套四件套的床品，多数重量都

在二三斤，而木兰摇土织布四件套，重量有七八斤，这

个密度保证床单不会出现褶皱，经久耐磨。

木 兰 摇 在 传 承 土 布 优 势 的 同 时 ， 在 花 色 上 创 新 设

计，纯色土布绣花的图案多是国潮风。将家乡的特色产

品柿子、奶山羊、苹果和面粉等织进土布，形成四大品

类的土布文创产品，是张永宁的得意之作。柿子类寓意

事事如意，苹果类寓意平平安安，奶山羊类寓意喜气洋

洋，面粉类寓意面面俱到，而土布则象征着步步高升。

此外，木兰摇用品质和文创理念开辟了一个新的市

场，为城市、企事业单位定制属于自己的专属礼品。如

为汉中设计的“朱莲碧合”专属礼品土布凉席，运用了

汉中市花旱莲花和朱鹮的图案；以商洛特产连翘和锦绣

Exclusive  Investigation丨独家调查 Ｅ

木兰摇为参加中国-中亚峰会的各国代表制作的伴手礼
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