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定位于推出动漫文化作品的原因。结合所学知识，她联

想到富平柿子全国有名，如果能把富平柿子设计成一款

动漫IP形象，且用这款形象来做内容丰富的动画剧，不但

能带火家乡，更能创造不可思议的产业价值。

做IP是很烧钱的，做动漫更烧钱。动漫一般都是大

财团或者国家文化部门支持才能做起来。王默利用回家

的机会，给相关领导推荐、建议当地打造动漫IP，助力当

地产业经济发展，但因为领导对这种模式并不熟悉，回应

并不积极。于是，王默想着那就自己尽其所能先尝试着做

吧。她注册成立了富平县“小柿人”动漫文创公司。

王默再次创业，接受了以前在广州开传媒公司因知

识产权匮乏导致失败的惨痛教训，她设计了“小柿人”

形象并注册了相关知识产权，以防被人抄袭。

2 0 1 7 年 ， 她 以 最 容 易 传 播 的 表 情 包 为 切 入 点 ， 设

计 了 一 套 “ 小 柿 人 ” 表 情 包 。 刚 上 线 日 均 下 载 量 就 过

万，一周下载量累计超过10万，网友留言全是满满的肯

定。当看到全国各地甚至国外的朋友也频繁使用“小柿

人”表情包时，王默似乎离她的动漫梦又进了一步。

这一年，“陕西印象”微表情创作大赛向全社会公

开征集，该比赛由陕西省旅游发展委员会主办、腾讯大

秦网承办、西安美术学院协办，向全社会公开征集具有

陕西旅游、饮食、民间文化为主题的微表情设计作品。

王默设计的“小柿人”表情包，获得了这次大赛行业组

二等奖，奖金5000元。那是王默第一次因自己的作品而

登台领奖，那份成就感油然而生。

获得行业大奖

2018年12月，以“小柿人”和经典故事相融合的富

平首部动漫宣传视频面世，引来众多媒体的采访报道。

2019年8月，在时任富平县文旅局局长雷建庄的大力

支持下，“小柿人”代表富平县吉祥物参加了第四届中

国IP产业大会。当时“小柿人”还未被富平县官宣为吉祥

物，但雷局长很清楚她多年的付出，作为支持果断地在

申请表上加盖了文旅局印章。

“小柿人”与来自全国1000多个IP现场比拼，经过

网络投票、专家评审、网络关注度检索三轮激烈角逐，

“小柿人”幸运地冲出重围，入选年度“十大最具商业

价值文旅吉祥物”称号。 

“小柿人”能在上千个IP上脱颖而出，得益于其城

富平文化旅游节上的分享

王默（右二）在北京后浪影视学习


