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2024年中央一号文件明确将“实施农村电商高质

量发展工程，推进县域电商直播基地建设，发

展乡村土特产网络销售”作为推动农村流通高质量发展

的重要内容，同时在推进农村基础设施补短板部分明确

提出，持续实施数字乡村发展行动，发展智慧农业，缩

小城乡“数字鸿沟”。加强农村农产品数字贸易流通体

系建设，有助于以数字经济促进农村实体经济发展。

一是有助于打破地理和时空限制，促进农产品资源

与销售体系对接，帮助农民了解市场需求和价格信息，

有针对性地调整农产品生产，降低农产品库存积压的风

险，提升农村生鲜产品流通效率，减少粮食浪费。

二是通过数字化销售渠道能使农民获得更多农业信

息、技术支持和市场信息，更好地利用科技手段指导农

业生产，助农增收，从而进一步发展和壮大农村新型农

业从业者队伍。

三是有利于推动农村地区电子商务发展，提高农产

品销售效率和附加价值，进一步推动农村经济高质量发

展，促进乡村产业升级。

四是助推数字乡村基础设施建设，提升乡村生产生

活水平，使用数字技术赋能乡村建设，促进城乡融合发

展，推动高质量大跨步式发展，进而推动地方数字产业

建设，助力地方振兴与发展。

此外，加强农村农产品数字贸易流通体系建设也能

促进农村物流体系发展，培养农村物流企业，促进农业

现代化，增强农村竞争力，改善农村民生，有效推进乡

村全面振兴。

当前贵州乡村农产品基于

数字媒介的主要流通模式

当前贵州乡村农产品流通主要通过线上线下相结合

的方式进行，以“农户+中间商”“农户+供销社”“农

户+合作社/基地+企业”等合作方式为基础，以农产品交

易平台、电商平台、企业自建平台、数字社交媒体为链

接，农产品的生产、存储、销售、配送等环节的数字化

耦合还在逐步探索中。

（一）销售流通基础

1、农户+中介商

“农户+中介商”模式仍然是当前贵州农村地区农

产品销售流通的主要途径。农户自主种植，当地农产品

经纪人在本地设立采购点以及面向本地长期合作散户进

行收购，并对农产品进行包装和储存，面向农产品物流

园和大型生鲜供应商进行销售。农产品经纪人具有广泛

的销售渠道和客户资源，有助于帮助农产品生产者将产

品有效地分销到不同的市场和渠道。其缺点在于农产品

经纪人的收购范围有限，销售路径有限，价格竞争压力

大，农户农产品价格自由度不高。

2、农户（合作社/中介商）+企业

由 本 地 公 司 或 龙 头 企 业 在 乡 村 面 向 合 作 社 、 中 介
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随着数字乡村建设的推进，乡村农产品数字贸易流通体系正在逐步形成。当前贵州

省主要在“农户+中间商”“农户+供销社”“农户+合作社/基地+企业”的基础上，以

农产品交易平台、电商平台、企业自建平台、数字社交媒体为交易手段，实现线上、线

下结合的农产品数字贸易流通体系。在实际交易过程中，依然存在渠道复杂、交易风险

大、流通不畅、供应链不完善等问题，应贯通强化产销对接、流通配送、登记追溯、技

术支持、配套服务、基础设施等各环节。
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