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级融媒体在意识形态方面的功能定位和期望存在较大差

距。

（二）传播范式转变不充分，“喉舌”作用不突出

县 级 融 媒 体 作 为 党 媒 必 然 要 求 发 挥 其 传 达 权 威 信

息、塑造公共议程、引导舆论的“喉舌”作用。传统的

传播范式主要基于线性、单向的信息流动，随着互联网

和数字技术的发展，现代传播更加强调双向互动、多元

参与和个性化定制。传播范式转变为媒体在提供了新的

方式和手段来加强其“喉舌”角色、使之更加符合现代

社会需求的同时，也在宣传作用发挥方面带来了重大挑

战。研究发现，县级融媒体虽然普遍在推动传统媒体与

新媒体融合方面取得了一定进展，但围绕中心工作开展

主题策划的能力、在新媒体环境下营造正面舆论的能力

方面还存在明显不足，发挥新闻舆论工作和职责使命方

面未能达到预期。在内容建设方面，部分县级融媒体仍

旧停留在传统媒体的传播模式上，导致“发挥党媒‘喉

舌’作用”和“提升新闻质效”存在显著短板，对新时

代宣传规律的理解和应用还存在不到位。在发挥新闻的

基础性地位方面，部分县级融媒体“缺乏对重大主题、

重大活动的精心策划和宣传”“缺乏对市委市政府重要

决策部署的深入理解”，导致无法准确把握新闻策划的

重点方向，在新闻改革和目标问题导向等方面还面临一

定挑战，有效营造强大的舆论声势作用发挥受限。

（三）以人民为中心的工作导向不鲜明，服务群众

不充分

新闻媒体坚持人民性和以人民为中心的工作导向是

其赢得群众信任和支持的基石，也是马克思主义新闻观

的基本要求。体现到具体工作中，就是要求县级融媒体

密切关注人民群众的生活状况、利益诉求和精神需求，

要求县级融媒体工作人员转变作风，深入基层、深入人

民群众，从人民群众的实际生活中汲取新闻素材，真实

反映人民群众的声音，真正实现好、维护好、发展好最

广大人民根本利益。研究发现，县级融媒体还存在对群

众的需求理解不够深入、民生类新闻报道力度不足、服

务内容形式多样性不够丰富的问题。部分县级融媒体虽

然实现了本地资讯和政务服务的结合，便民服务功能得

到了拓展，但在推动“媒体+政务+服务”新型融合体系

的力度不够有力，在服务内容和意识方面仍然存在较大

差距。在“三贴近”原则实际执行落实过程中，还存在

深入基层、深入田间地头，反应基层一线真实情况、掌

握群众实际需求方面不够深入和扎实的情况。

（四）核心内容挖掘策划不足，传播力影响力有差距

内 容 作 为 传 播 的 核 心 ， 决 定 了 信 息 的 吸 引 力 和 影

响力，高质量的内容生产是实现主流意识形态传播的基

础。县级融媒体专注于反映地方特色文化和经济社会发

展等方面与民众生活密切相关内容的生产和传播，不仅

有助于增强内容的相关性和吸引力，也是提升认同感和

传播效果的关键。研究发现，县级融媒体在栏目策划和

内 容 生 产 方 面 还 存 在 原 创 内 容 不 足 和 创 新 性 缺 乏 的 问

题 ， 导 致 其 媒 体 吸 引 力 和 影 响 力 相 对 不 足 ， 普 遍 存 在

“广撒网”“铺摊子”的现象，栏目设置较多，但是部

分栏目“长期不更新”，非但没有形成比较优势，反而

导致了一定程度的资源浪费。同时，在整改通报中普遍

提到要“围绕重点工作”“以市民感受为导向”进行统

筹策划，体现了县级融媒体注重内容创新、以优质节目

吸 引 用 户 ， 进 而 “ 破 解 经 营 困 难 ” 和 “ 实 现 可 持 续 发

展”的探索，这也从侧面体现了优质原创内容对提升县

级融媒体影响力和竞争力的重要性。同时，在当地特色

文化和重点工作内容供给方面还存在严重不足，原创内

容缺乏和多样化传播方式不足仍是县级融媒体在内容建

设方面的弱项。

县级融媒体主流意识形态传播提升路径

如果把央级媒体和省级媒体等比作“高塔”，社交

媒体和网络平台比作“广场”的话，县级融媒体应该成

为信息传递和服务群众的“烽火台”，及时传递和解读

权威信息和主流意识形态的同时，服务和触及更多的普

罗大众，真正做到打通传播的“最后一公里”。

（一）加强对主流意识形态传播的体制化实践

新时代融媒体开展主流意识形态传播是一个系统繁

杂的过程，在全程媒体、全息媒体、全员媒体、全效媒

体的场域下，必然会遇到许多挑战。作为县级融媒体来

讲，充分认识到其在主流意识形态传播中的地位作用、

加强对县域主流意识形态传播路径的实践与探索、在把

握规律总结经验的基础上加强制度机制建设，进而加强

对主流意识形态传播的体制化实践显得尤为重要。

一是明晰在主流意识形态传播中的职能定位和角色

认知。意识形态不仅是国家政治生活的重要领域，也是

社会发展的精神驱动力。县级融媒体作为宣传思想文化

工作面向基层的重要工作机构，在充分履行举旗帜、聚

民心、育新人、兴文化、展形象职能的过程中，要充分

认识到主流意识形态传播既是开展工作的价值引领，又

是传播工作的重要内容，更是体现其传播效果的重要评

判依据。县级融媒体重点要强化传播主流价值观念、积

极引导公众舆论、发挥文化教育滋养功能、开展社会监

督和反馈等方面的功能作用。
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