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者表示，麻辣烫只是单一层次的餐饮游，在天水演变成

了文化游，旅游实至名归。

天水市在3月出台的《2024年“天水麻辣烫”服务保

障工作方案》中，提出全力推动麻辣烫服务保障工作与

文旅产业深度融合、与农特产业深度绑定、与城市形象

深度契合、与民生福祉深度关联，紧盯小产业，做足大

文章。

深远影响才刚刚开始

文旅兴，百业旺。天水麻辣烫不仅带火了旅游，还

拉动当地交通运输、住宿餐饮、娱乐体育、特色农业、农

产品加工、批发零售、居民服务等多个行业提速发展。

甘谷辣椒和麦积花椒、秦安花椒等甘味农产品在天

水麻辣烫行情中也迎来了销售高峰。据统计，3月份至5

月份，甘谷辣椒成交额同比增长超10倍，天水辣椒面、

天水油泼辣子成交额分别同比增长163%和151%。甘谷

辣椒香而不辣、皮薄肉厚，含有醛类、烯类、醇类等45

种风味物质（高出同类产品达16种），备受青睐。“甘

味”农产品，成为深受游客欢迎的伴手礼。

网络渠道也在延伸着天水麻辣烫的“诱惑”。4月

19日，位于天水市清水县的“天水麻辣烫食材（全国）

供应中心”正式投运并开仓发货。目前，该中心已选定

23个代表性的麻辣烫相关食材供应端、25家合作供货厂

商；产品销售方面，已从1000多家终端门店中筛选出80

余家供货。据了解，这家电商直播企业从3月初麻辣烫刚

火起来就开展调研，把握机会。

在 甘 谷 县 ， 同 样 从 事 花 椒 、 辣 椒 等 农 产 品 加 工 销

售的“农小胖”供应链负责人巩士杰也反应迅速。据报

道，他3月12日租下一家店面，通过线上线下结合方式销

售农产品，短短两个月销售额就达140万元。巩士杰表

示，下一步公司还要进行深加工，推出“农小胖”麻辣

烫底料、手擀粉、蔬菜包等产品。

数 据 显 示 ， 1 月 份 至 4 月 份 ， 天 水 市 快 递 业 务 量

1272.5万件，同比增长56.33%，辣椒、花椒、粉条等农

特产品收寄量同比增长近7倍；全市共销售甘谷辣椒、

麦积花椒、清水木耳、武山宽粉等10余种热销产品3.8万

吨，销售额7.8亿元；全市新增城镇就业18205人，同比增

长16.7%。

由于从一开始，天水政府层面的设想，就是做好让

麻辣烫流量成为长远的增量，所以麻辣烫对天水乃至甘

肃的影响，远不局限于市场流量这单一层面。在这一波

操作中，从业者对市场的捕捉和政府各部门调配组织能

力都得到了锻炼，有了这样一支队伍，天水文旅市场凭

实力出圈，不会止于几个月的网络爆红。

天水市作家协会副主席牛勃4月10日在《光明日报》

发文《天水遇上麻辣烫：美食这样带火一座城市》。牛

勃写到，天水利用麻辣烫搭建的平台，展示出自己的独

特魅力。要让一座城从里到外真正火起来，光靠一碗麻

辣烫显然是不够的。麻辣烫是消费品，它消费的是天水

的城市品位和文旅精神。

采 访 中 ， 记 者 了 解 到 ， 天 水 市 一 直 没 有 停 止 探 索

保持文旅长红的途径。在甘肃省文化和旅游厅厅长何效

祖看来，文艺演出是留住游客的杀手锏。天水市将持续

组织开展各类展示展演活动，全力办好“文化和自然遗

产日”“诗意甘肃·丝路长风三千里”“天一生水·天

水 诗 会 ” 等 活 动 。 继 续 举 办 “ 甘 肃 省 特 色 文 创 非 遗 市

集”，深度挖掘伏羲始祖文化等特色文化内涵，创新研

发文创产品，建设特色文创非遗一条街，打响天水文创

品牌。同时，推进大型室内体验剧《天水千古秀》、秦

腔音乐剧《麦积圣歌》、大型舞剧《一画开天》和大型

户外情景体验剧《梦回天水》，丰富演出。此外，举办

音乐节、脱口秀等新兴文艺演出，开发夜游、夜集、夜

娱等活动。

天 水 市 还 通 过 设 立 文 明 旅 游 监 督 岗 、 志 愿 者 服 务

点，完善文旅行业应急预案。加强导游、讲解员技能培

训，提升从业人员的综合素养。记者了解到，天水市还

将制作播发各类宣传产品，集中展示天水历史、文化、

美景、美食，让游客在天水顺心顺意。

在天水三天两夜的采访，记者也深切体验到了麻辣

烫的火爆，还有上下游产业以及管理部门为之付出的努

力。如果说天水麻辣烫火出圈算是小幸运，那么，保持

麻辣烫长红不衰，如今已是天水人追求的终极目标。

一碗麻辣烫，没有表面看起来那么简单。

商家捕捉到麻辣烫周边产品和料包的市场商机
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