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艺的表演、制作过程和文化背景，更加生动地展现侗族非

遗的魅力和文化内涵，吸引更多用户的关注和兴趣。

3、数据可视化与分析

对侗族非遗相关的数据进行收集、整理和分析，通

过数据可视化技术将其呈现为直观的图表、曲线、地图

等形式，从中展现侗族非遗的发展趋势、传承状况等信

息，为非遗保护和发展提供数据支持和决策依据。如侗

族非遗数据可视化报告，收集侗族非遗相关的数据（传

承人数量、年龄分布、技艺分布等），通过图表、地图

等形式进行可视化分析。

（三）专题数字化交互平台建设

1、数字博物馆与展览

建立侗族非遗数字博物馆或在线展览平台，将非遗

实物、图片、音视频等多媒体资源进行整合和展示，让

用户随时随地浏览和了解侗族非遗的珍贵藏品和展品，

提供更加便捷地获取非遗知识的途径。

2、互动演示与模拟

借助AI、VR、AR、NUI技术和3D全息投影技术等数

字化手段，制作互动演示和模拟程序，让用户亲身体验

侗族非遗技艺的制作过程。同时，让用户更加深入地了

解非遗技艺的细节和技巧，增强对非遗的感知和理解。

3、交互式故事叙述

利用交互式故事叙述的方式，将侗族非遗的历史故

事、传说、文化寓意等内容以富有吸引力的方式呈现给

用户，让用户更加深入地了解侗族非遗的文化内涵和传

承价值，增强对非遗的情感认同和共鸣。

（四）创新侗族非遗传承教育模式

1、线上线下相结合的教学模式

利 用 线 上 平 台 ， 如 在 线 教 育 平 台 、 非 遗 专 题 网 站

等 ， 制 作 高 质 量 的 侗 族 非 遗 教 学 视 频 、 音 频 和 互 动 课

程。线下则组织定期的面授课程、工作坊实践活动，让

学 生 亲 身 参 与 非 遗 技 艺 的 学 习 和 实 践 。 线 上 线 下 相 结

合，既能突破时间和空间的限制，又能保证教学质量和

实践体验。

2、校企合作模式

与 高 校 、 职 业 学 校 或 培 训 机 构 合 作 ， 开 设 侗 族 非

遗专业课程或培训项目。通过校企合作，将侗族非遗传

承纳入正规教育体系，培养更多对非遗感兴趣并具备专

业技能的人才。同时，学校可以提供研究资源和师资力

量，推动侗族非遗研究的深入发展。

3、社区参与模式

在 侗 族 聚 居 的 社 区 建 立 非 遗 传 承 中 心 或 工 作 站 ，

鼓励社区居民积极参与非遗的学习和传承。通过社区活

动、节庆庆典等形式，促进非遗技艺在社区内的传播和

普及。社区参与模式能够增强非遗传承的社会认同感和

文化归属感。

4、跨界融合模式

将侗族非遗与其他艺术形式、科技手段或现代产业

进行跨界融合，创造新的非遗产品或服务。例如，将侗

族音乐与流行音乐结合，将侗族服饰与现代设计融合，或

将侗族技艺应用于文化创意产业等。跨界融合模式能够拓

宽非遗传承的应用领域，增加非遗的吸引力和市场价值。

5、激励机制与认证体系

建立非遗传承的激励机制和认证体系，对在侗族非

遗传承中做出突出贡献的个人或组织给予奖励和认可。

通过设立非遗传承人认定制度、非遗传承示范基地等方

式，提高侗族非遗传承的社会地位和影响力。

6、国际交流与合作

加强与国际非遗保护组织的交流与合作，引进国外

先进的非遗传承教育理念和经验。通过国际交流项目、

国际比赛等形式，展示侗族非遗的魅力，提升其在国际

舞台上的知名度和影响力。

侗族非物质文化遗产数字产业化探讨

数字产业化指将数字化的知识和信息转化为生产要

素，并通过大数据、云计算、人工智能等数字技术的市

场化应用，将数字技术的创新成果转化为推动经济社会

发展的现实动力，把技术优势化作经济和产业优势，推

动数字产业持续健康发展，最终形成数字产业链和数字

产业集群的过程。

（一）政策扶持优化侗族非遗数字产业发展生态圈

1、提升侗族非遗品牌影响力建设

品牌是名片，是参与文化市场竞争的资本，也是推

动侗族非物质文化产业发展的重要力量。利用现代信息

技术和网络技术建立非遗市场化平台，扩大非遗的品牌影

响力，是促进非物质文化遗产产业化发展的重要手段。

支 持 产 品 研 发 。 将 侗 族 音 乐 、 舞 蹈 、 戏 剧 、 技 艺

等非物质文化遗产内涵与当今社会人们的工作和生活方

式相结合，在文化产品重新设计、品牌形象建设上下功

夫，用创意、创新、创造来打造更加适合侗族非物质文

化遗产保护和传播的“顶流品牌”。

开展数字化营销与推广。通过有效的数字化策略，

如明确品牌故事、选择合适的数字化平台、增加互动体

验、建立合作伙伴关系、进行数据分析与优化以及保持持

续性与一致性等，将侗族非遗文化传递给更广泛的受众，

增强其认知度和认同感，进而推动品牌的影响力形成。


