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博物馆作为公众红色旅游的重要目的地，拥有

丰富的红色文化资源，应该成为为社会公众

服务、促进社会和谐的力量。 [1]让红色文物活起来，满

足公众多层次的红色旅游文化需要成为博物馆开发红色

文创产品的使命和担当。文旅融合以后，博物馆深耕文

化服务内容，增加沉浸式体验、学术课程、多媒体资源

展示等多种方式丰富文化供给，培育夜开放经济、红色

旅游、数字旅游等新型消费模式以提高博物馆的服务水

平及效率。据《2023年上半年度红色旅游消费报告》显

示：二季度红色旅游出游人次环比一季度增长164%，游

客参与红色旅游的热情持续高涨。与此同时，随着社会

的发展与变革，博物馆对于自身的定位和职能也在不断

思考和再认识，以“博物馆+”为代表的跨界产出备受瞩

目。这种破圈实践打破博物馆红色文创传统的开发设计

主题、资源等方面的局限，实现红色文创产品的联合发

展，给博物馆红色文创产品开发带来新的机遇，推动博

物馆红色文创事业创造性转化与创新性发展。

博物馆红色文创产品的跨界产出与情感表达

（一）以跨界合作打破行业壁垒

伴随博物馆与时俱进的发展速度，博物馆红色文创

产品的产出也紧随博物馆发展的脚步，由博物馆自身或

第三方的单一产出转为与多个不同领域、行业、品牌以

及机构之间进行的合作，通过共同推出新的文创产品，

实现资源共享、优势互补及价值叠加。如博物馆独立文

创品牌打造，与知名企业联名开发，开通线上产销渠道

等等，向外界环境借力，通过对红色藏品的不断转化打

破传统壁垒，向社会提供更优质的公共文化服务，以达

到对社会公众的红色文化及精神教育。在产品的表达方

式上以红色文化创意设计为核心内涵，向展览、社教活

动、文创商品多边延伸，吸取其他行业的价值和经验，

共同推出将原有的红色历史资源再生为创新型成果的系

列文化创意衍生品，实现红色文创应有的公益及经济双

重价值，推动博物馆红色文创事业的长足发展。

（二）以沉浸互动加深情感表达

博 物 馆 并 非 冰 冷 的 文 物 展 示 机 器 ， 而 是 通 过 对 文

物的呈现，表达文物背后的情感价值，引发观众的情感

共鸣。对于革命文物、遗址等红色文化的发生地和见证

人、物、事，因其文化的特殊性，在文创的设计开发中

是否能触发观众情感尤为重要。通过沉浸式互动体验加

深观众情感表达是近年来博物馆红色文化创意产品的常

用表现方式，如场景打造、影像展示等手段营造更符合

主题的情感氛围，虚拟现实或者增强现实等信息技术的

广泛使用让观众更清晰地了解文物和历史文化，带来更

为深刻的情感体验。社教活动中的参与体验也是与观众

建立联系、加深观众情感的重要方式，如红色剧本杀、

博物馆红色文创产品设计开发中的问题及对策
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红色文创是博物馆挖掘红色文化资源、展现红色精神的重要表现形式，红色文创产

品的设计开发是增加观众与博物馆之间的情感黏性、加深红色文化育人效果的重要手

段。通过对我国博物馆红色文创典型案例分析，归纳出红色文创创新设计路径，并对博

物馆红色文创开发存在的问题及对策进行思考，让红色精神永放光芒。
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