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遍存在不足。

（三）市场主体较弱和市场秩序欠佳

一方面，海南省红色文化旅游缺乏强有力的市场主体。目

前市场占比较大的本土企业在知名度与创新能力上仍存在发展空

间，而新引入的旅游企业存在数量少、规模小且国际化水平不足

的问题。此外，海南省文化旅游项目的投资环境仍受到文旅用地

紧张、政策支持力与吸引力不足、劳动力资源匮乏以及消费市场

有限等因素的影响，出现投资项目规模偏小、质量不高且缺乏具

有影响力和集聚带动效应的大型项目等问题，这些情况不仅阻碍

了海南省红色文化旅游的发展，还让红色旅游与区域特色深度融

合受到制约。

另一方面，海南省的旅游市场秩序及服务品质未能与其国

际旅游岛的形象相匹配。在历年公布的“旅游市场秩序违规企业

与个人名单”里，常会出现商家未能执行明码标价、虚假宣传、

短斤少两等宰客行为，甚至形成了导游和商家勾结坑游客的产业

链。旅游旺季期间，出现管理水平与服务质量低下以及商家诚信

经营意识淡薄等问题，不仅会对游客权益造成损害，还会严重影

响海南省作为旅游目的地的整体形象与可持续发展能力。

（四）红色文化挖掘和宣传力度不够

尽管中共琼崖一大旧址、红色娘子军纪念园、母瑞山革命根

据地等红色景区已具备一定知名度，但海南省内的其他红色旅游

资源却鲜为外界所知，这展现出海南省红色文化的宣传力度不足

的问题，具体体现在以下几方面。

一是多数红色文化景点未能充分

利用网络营销等现代传播方式。以红

色娘子军纪念园为例，该景点尚未建

立官方网站、微信公众号、抖音、微

博等新媒体平台，缺乏有效的网络营

销策略导致网上可查询的纪念园活动

信息寥寥无几。

二是海南省红色景区主要依赖门

票收入，缺乏更具吸引力和创新型的文

创纪念品及舞台演出等活动。这导致

游客缺少对红色文化的深度体验，不

仅会让游客对这些蕴含深厚历史意义

的文化遗址只留下浅显的印象，还出

现红色文化传播效果欠佳的问题。

三是海南省地方党史研究成果的

传播有局限性。目前，省内大部分的

红色文化研究成果主要发在当地学术

期刊上，权威期刊上的高质量研究论

文比较少。这种区域化的传播方式既

限制了海南红色文化的知名度和影响

力，也无法让更多学者和游客了解海

南的红色革命故事。

（五）社区参与和技术创新融入

不够

社区参与红色旅游发展不仅能够

有效激活本土力量，促使当地居民自

发成为本地红色文化的传播者以拓宽

红色文化传播渠道，还能为当地居民

提供参与红色旅游发展的机遇，进而

带来多元化效益。然而海南省部分市

县政府在推广红色文化时，并未充分

吸纳本地居民作为积极参与者和直接

受益者，忽视他们在红色文化传承与

发展中的主体地位。

具体而言，红色文化的社区参与

不足主要体现在文化传承断层和参与中共琼崖一大旧址


